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2014年トランス・コスモスに入社。
広告領域を中心としたメディア・ベンダー企業との新規ビジネス開発を担当。
パートナーとなる企業を国内外問わず調査し、
ビジネスに向けた戦略立てを行っているため、海外企業との付き合いを多く持つ。
当社AMAZON事業の責任者として、EC様の課題解決できるサービスを提供目指し、
戦略からセールス、既存運用全てを担っている。
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本日はご参加誠にありがとうございます！！

本日のみどころ

Amazon編session

商品ページの改善ポイントを一部紹介します！
※弊社見解であり、Amazon社の見解ではございません

最適な集客アプローチを紹介します！



© transcosmos inc. All rights reserved. 

(※参考)事前補足情報

トランスコスモス独自メソッド『A-MAX』
Amazon Sales Maximize ＝Amazon売上最大化

A-MAX

専属プランニングチームによる運用

アマゾンジャパン合同会社およびその関連会社が提供する広告掲載サービスで、

トランスコスモスが代理店として取り扱う「Amazon マーケティングサービ

ス」、「Amazon アドバタイジングプラットフォーム」に対するサービス提供

体制の強化を目的に、広告運用の専門スタッフからなる組織「Amazon向けア

ドマネジメントチーム」を仙台プランニングセンターに設置（2018年3月）
Amazon内での売上拡大に起因する５つの因子をオリジナルで解明し、
売上拡大を全般的にサポートすることで、以下のような実績を多数保有

AI広告マネージド CVR高ページ制作 オリジナル分析

■トップメーカー含めたサポート実績

日用品
国内トップシェアメーカー

コスメ
国内トップメーカー

 化粧品・日用品メーカーA社様
 化粧品・日用品メーカーB社様
 化粧品メーカーC社様
 化粧品メーカーD社様
 化粧品メーカーE社様
 日用品メーカーF社様

 食品メーカーG社様
 ベビー食品メーカーH社様
 ファッション(アパレル)メーカーI社様
 アウトドア用品メーカーJ社様
 書籍・雑誌出版社K社様
 衛生用品メーカーL社様
 ガジェットメーカーM社様

国内初！AIや機械学習を活用したAmazon広告マネージド
プラットフォーム「Quartile(クォータイル社)」と戦略的業務提携

クォータイル社は、世界11カ国・1,100以上のブラ
ンドからなるAmazonの総売上10億ドル以上を管理
し、Amazon広告の先行市場である北米において他
社を牽引する存在です。



売上拡大に繋がる

“商品ページ改善メソッド”の
ご紹介
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Amazonの売れる仕組みは『BlackBox』になっている

Black Box

売れる仕組みはBlack Box

重要なのは分かっているが
具体的な改善はどうすれば？

改善はしてみたものの
適切なのかは分からない

ご担当者様がもつ課題
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Amazon
売上拡大

IMP
広告

Amazon外
SEO

Amazon内
SEO CTR CVR 単価× ×+ += ×（

１ ２ （３ ４ ５

Amazonにおける売上拡大

Amazon検索表示

Amazon売上拡大に影響する５因子

より多く検索表示
より多く
CLICK

より多く
購入
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当社の運用実績から得られたナレッジも踏まえ、

「商品ページ項目」と「売上拡大因子」の関係性を一覧化すると以下の通り。

売上拡大因子と商品ページ項目との関係性

売上拡大因子
商品ページ項目

タイトル 画像1枚目 画像2～7枚目 商品箇条書き 商品説明 A+

Amazon内SEO ✔✔ ✔✔ ✔ ✔

IMP（広告） ✔✔ ✔✔ ✔ ✔

CTR ✔✔ ✔✔

CVR ✔✔ ✔ ✔ ✔✔

外部SEO ✔✔ ✔✔ ✔✔

✔✔ ✔
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当社の運用実績から得られたナレッジも踏まえ、

「商品ページ項目」と「売上拡大因子」の関係性を一覧化すると以下の通り。

売上拡大因子と商品ページ項目との関係性

売上拡大因子
商品ページ項目

タイトル 画像1枚目 画像2～7枚目 商品箇条書き 商品説明 A+

Amazon内SEO ✔✔ ✔✔ ✔ ✔

IMP（広告） ✔✔ ✔✔ ✔ ✔

CTR ✔✔ ✔✔

CVR ✔✔ ✔ ✔ ✔✔

外部SEO ✔✔ ✔✔ ✔✔

✔✔ ✔
本日ご紹介
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売上を上げるメイン画像とは？

売上を上げるメイン画像のポイント

・顧客の興味関心の増加、購入決定につながる画像とする

・検索時に選択される競争優位性を確立した画像とする



11© transcosmos inc. All rights reserved. 

メイン画像改善 | 改善ポイントと効果を可視化

商品
パッケー
ジ変更
有無

画像改善項目

改善ポイント
CTR改善

効果視認性 一貫性
魅力的な

演出
網羅性 機能性

ぐんぐん 830g×2缶 (おまけ付き) なし ✔✔ ✔ ✔ ✔✔
・検索時の識別性の向上

・袋から出しおまけ見せる
大

ぐんぐん 830g×4缶 なし ✔✔ ✔✔ ✔ OK OK
・検索時の識別性の向上
・UXを意識し配色を統一

中

ぐんぐん300g なし OK ✔ ✔ OK OK 小

ぐんぐんスティックパック なし ✔✔ ✔ ✔ ✔✔ OK
・検索時の識別性の向上
・スティックを外だし

大

凡例：✔✔改善の余地あり ✔部分的な改善の余地あり

画像改善診断メソッド

「A-MAX for Picture」

商品A

商品B

商品C

商品D
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メイン画像改善 | 「A-MAX for Picture」改善項目5点

改善項目

検索欄で目を引くよう、
大きく、クリアな画像とする

商品やブランドに対するUX
に一貫性を持たせる

商品の魅力、高級感を演出す
る画像とする

視認性 一貫性

魅力的な演出

実商品のイメージが沸く画像
とする

網羅性

商品の機能、及び他商品との
差別化要素が

明らかとなる画像とする

機能性
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メイン画像改善 | 【視認性】具体例

検索時に目を引く画像
（画像の大きさ）

※あくまで参考イメージであり、当社の実績ではございません

画像だけで商品情報を表現
（商品をクリアに見せる）
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メイン画像改善 | 【一貫性】具体例

※あくまで参考イメージであり、当社の実績ではございません

商品やブランドに対する
UX(ユーザー体験)に一貫性を持たせる

↓配色が異なる ↓パッケージ異なる
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メイン画像改善 | 【魅力的な演出】具体例

※あくまで参考イメージであり、当社の実績ではございません

商品の魅力、高級感を演出し、
購入意思が高まる画像

↓角度・奥行きで大きく演出
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メイン画像改善 | 【網羅性】具体例

※あくまで参考イメージであり、当社の実績ではございません

購入後に所有する商品を全て見せる
（同梱物を見せる）
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メイン画像改善 | 【機能性】具体例

※あくまで参考イメージであり、当社の実績ではございません

商品の機能、特性、及び他商品との
差別化要素を視覚的に表現した画像

↓シリコンの特徴を表現
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メイン画像改善 | Amazon売上大幅UP！！

185%UP

改善後改善前

売上ランキング1位

Amazon推奨バッチ獲得

売上実績
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オーガニック検索順位が3列目から2列目へ上がったことで、

CTR ,CVR 共に1.5倍の効果

オーガニック検索順位UPによる売上拡大効果

出典：Amazon Amazonで広告を成功させるための ステップ

7位 ⇨ 5位

CTR、CVR 共に 1.5倍 の効果

3列目から2列目へ

「良い棚」にある商品は「良く売れる」

Amazonオーガニック掲載位置による効果

CTR:16
倍

CVR:48
倍

CTR:8倍
CVR:16

倍

CTR:5倍
CVR:12

倍

CTR:4倍
CVR:9倍

CTR:3倍
CVR:6倍

CTR:3倍
CVR:5倍

CTR:2倍
CVR:4倍

CTR:2倍
CVR:3倍

CTR:2倍
CVR:3倍

7位

5位
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売れるページのフレームワーク

各要素にて重要ポイントは
他にもあります！



AIを活用した

最適な集客アプローチ戦略
02
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ポストコロナトレンドを捉えた「最大化」

広告ターゲット 最大化

広
告
掲
載
機
会

最
大
化

Amazon新規

ユーザー増

ポストコロナトレンドを捉えた
「最大化」イメージ

オンラインショッピング

機会増

EC新規

参入増

従来

ポストコロナ
トレンド
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新・広告戦略実現イメージ

キーワード
キャッチ
メソッド

新規ユーザー
獲得メソッド

広告掲載
メソッド

広告掲載機会 最大化

広告ターゲット 最大化

AIテクノロジー
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キーワードキャッチメソッド
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ターゲティングの拡張度が低い

完全一致ターゲティング 部分一致ターゲティング

完全一致/部分一致ターゲティングで「靴」をターゲティングした場合。

チェック
キーワードキャッチメソッド

靴 メンズ

女性用 靴靴

革靴



26© transcosmos inc. All rights reserved. 

ターゲティングの拡張度が低い

完全一致ターゲティング 部分一致ターゲティング

部分一致/完全一致ターゲティングで「靴」をターゲティングした場合。

チェック
キーワードキャッチメソッド

靴 メンズ

女性用 靴靴

関連性が低い大量の
キーワード設定が必要

革靴
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部分一致＆除外ターゲティングであらゆるKWをキャッチ！

メンテナンス

除外ターゲティング

完全一致ターゲティング中心では困難な「最大化」を実現。

女性
茶

紐なし
革底

ウイングチップ
ナース

レディース
women

nike

etc

関連性の高いターゲティング

革靴
メンズ

leather 
shoes

靴
ブラック

部分一致ターゲティング

靴
くつ
クツ

シューズ
しゅーず
shoes

etc

キーワードキャッチメソッド
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AIテクノロジー×ヒトの連係プレーでさらに拡張！
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Amazonユーザー増加により

機械学習が加速中！

メンテナンス

さらに拡張したターゲティング

機械学習で売上につながると予測されるKWを自動入稿。

AIテクノロジーによる運用

ビジネス
バッグ

皮鞋

プレーン
トゥー

キーワードキャッチメソッド
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キーワードキャッチメソッド まとめ

 Amazonはキーワードの拡張度が低い

 部分一致ターゲティング×除外ターゲティングで最大化

 「AIテクノロジー」×「ヒト」の連係プレーでさらに拡張

ユーザーの多様な検索に反応できる構成がカギ！
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広告掲載メソッド
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約50%が掲載機会損失キャンペーンあり

ステータス「予算超過」の場合、該当キャンペーンの広告配信が停止。

チェック
広告掲載メソッド
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他社運用の約30%が掲載機会損失

ステータス「予算超過」の場合、該当キャンペーンの広告配信が停止。

チェック

1日の途中で
配信が止まっている可能性あり

広告掲載メソッド
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ステータス「予算超過」から改善するには入札額抑制 or 日予算増額

メンテナンス

広告費を維持して1日中配信継続するには「入札額抑制」

獲得効率を維持して売上を伸ばすには「日予算増額」
予算超過 入札額抑制

予算

予算の1.1倍
に到達すると

配信停止

予算

予算

日予算増額

広告掲載メソッド



34© transcosmos inc. All rights reserved. 

ステータス「予算超過」から改善するには入札額抑制 or 日予算増額

メンテナンス

広告費を維持して1日中配信継続するには「入札額抑制」

獲得効率を維持して売上を伸ばすには「日予算増額」
予算超過 入札額抑制

予算

予算の1.1倍
に到達すると

配信停止

予算

予算

日予算増額

取り扱い商品が増えるほど
日々細やかな運用調整が必要

広告掲載メソッド
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AIテクノロジーが自動で適切な予算/入札額に調整

メンテナンス

1日で500回の
調整頻度

早朝から
ヒトには不可能な
スピードで調整

広告掲載メソッド
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広告掲載メソッド まとめ

配信を途切れさせないことがカギ！

 日予算により、配信が停止する可能性あり

 日予算増額 or 入札額抑制で日予算の超過は回避できる

 AIのデータ処理で膨大な商品数でも容易に調整
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新規ユーザー獲得メソッド
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競合商品詳細ページは新規ユーザー獲得の宝庫

あらゆる広告枠を網羅することで、商品への動線づくりが可能。

チェック
新規ユーザー獲得メソッド
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メンテナンス

広告タイプを網羅することで全広告枠に配信可能

スポンサープロダクト広告 スポンサーブランド広告 スポンサーディスプレイ広告

新規ユーザー獲得メソッド
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新規顧客率の高いターゲティングを他の広告タイプにも応用可能

メンテナンス

商品詳細ページへの配信で新規ユーザーを確認

新規ユーザー獲得メソッド

新規顧客の注文

新規顧客の売上

新規顧客の注文比率

新規顧客の売上比率
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新規ユーザー獲得の動線づくり まとめ

競合商品詳細ページの広告枠網羅がカギ！

 競合商品詳細ページは新規ユーザー獲得の宝庫

 ユーザー動線上の広告枠を網羅することで掲載機会最大化

 スポンサーブランド広告で新規顧客率の高いターゲティングをチェック可能
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新・広告戦略実現イメージ

キーワード
キャッチ
メソッド

新規ユーザー
獲得メソッド

広告掲載
メソッド

広告掲載機会 最大化

広告ターゲット 最大化

AIテクノロジー
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売れる集客マネージドテクノロジー

「Quartile(クォータイル)」

2,300ブランド展開 / 世界16カ国展開 / 約1,000億円流通実績

最先端AIテクノロジー amazon広告公式サイトで事例化

（参照元）https://advertising.amazon.com/learn/case-studies/bom-dia-brands

AIや機械学習を活用したAmazon広告マネージドプラットフォーム

「Quartile」を提供するクォータイル社と戦略的業務提携
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AIによる
自動最適化

キーワード

ターゲティング拡張

プロダクト

ターゲティング拡張

最適入札額

コントロール

最適予算

再配分

※通常運用では難しいプロダクトターゲティングを強化することが可能

食品A社-「Quartile」導入から3ヶ月後の売上が1.5倍に伸長
プライムデーを上回る売上インパクトを実現しました

1.5倍

導入前 導入後

Amazon広告 国内初Quartileによる売上拡大、広告効率改善

売上拡大、広告効率改善を実施 売上金額が1.5倍伸長

（※）



Amazon Prime Dayの戦い方03



46

Prime Day開催日決定



47

Prime Dayって何が凄いのか？

１億７５００万点以上

１億人以上

UP!

UP!

Prime DayはPrime会員がお得にお買い物ができる最大のイベントです

（Prime特典をGETした人）

参照元：Amazonプレスリリース
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Prime Dayどれほど凄いのか？

事例：ホーム＆キッチン① 事例：ホーム＆キッチン②

売上 クリック

Prime
Day通常期

217%UP

広告費は横ばい

Prime
Day通常期

1.5倍
広告費1.2倍
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セラーパターンで出来ることが違う

セラーパターン① セラーパターン②

FBA導入 FBA未導入

▽ケース例
商品によってはPrimeDayの恩恵を受けるこ
とができ、在庫さえしっかり用意できれば売
上を伸ばせることができるetc・・・

▽ケース例
PrimeDay対象商品の流入を上手く利用し、
自社商品へ誘導を増やすことで売上を伸ばせる
ことができるetc・・・
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共通で必ず行う施策は２つ！

購入率
（カートに入れる）

集客
（商品露出）

UP!UP!

商品ページ閲覧数を最も上げられる施策は
広告およびECモール開催セール参画

広告・セール露出

集客後、ページ内で商品を魅力的に表現する
ことで競合商品への流出を防ぐ

商品ページリッチ化
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スケジュール

PrimeDay前 PrimeDay中 PrimeDay後

広告

商品ページリッチ化

次のセール準備

now

ヒーロー商品のみでも構いませんので、

商品ページの改善をすることで購入率UP

自社商品に関連するキーワードだけでなく、

競合商品キーワード、BIGキーワードへの出稿にチャレンジ！

BlackFriday 、CyberMondayが控えている

広告費は通常期の

1.5倍以上を推奨
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Prime Day

2020年 セール実施タイミング（予定）

1 1263 4 5 972 8 10 11

初売りセール Black Friday
※昨年と同様の場合

Prime Day
※予定

Cyber Monday
※昨年と同様の場合

従来の売上・集客
トレンドイメージ

今年の売上・集客
トレンドイメージ
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サービス一覧

transcosmos Amazon売上最大化ソリューション

自社・競合調査

検索表示 増加

CTR 増加

CVR 増加

A-MAX for SCOPE 

A-MAX for PAGE

分析 A-MAX for ダッシュボード

A-MAX for REVIEW

Quartile
（AI広告運用）

A-MAX
for PICTURE

A-MAX
for TITLE

研究開発 検索アルゴリズム解析 POC・フィードバック

サイト誘導
情報収集

認知・比較

理解・購入

カスタマー
ジャーニー

商品ページ改善 Amazon広告運用

Amazon内マーケット調査
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記載内容にご不明な点等ございましたら、いつでもご連絡くださいませ。

トランスコスモス株式会社
プロジェクトチーム一同


